
I. THÁCH THỨC THỊ TRƯỜNG

Những biến động kinh tế tại Thổ Nhĩ Kỳ là một thách thách với nhà kinh
doanh và đầu tư. Thổ Nhĩ Kỳ đã trải qua tình trạng bất ổn kinh tế đặc trưng bởi
tỷ giá hối đoái, lạm phát và bất ổn chính trị. Những yếu tố này có thể tác động
đến niềm tin của người tiêu dùng và sức mua, đặt ra những thách thức cho các
doanh nghiệp hoạt động trên thị trường.

Các quy định ở Thổ Nhĩ Kỳ phức tạp, với những thay đổi thường xuyên về luật
pháp và quy định ảnh hưởng đến nhiều ngành công nghiệp khác nhau.

Tình hình chính trị của Thổ Nhĩ Kỳ mang lại cả lợi thế và rủi ro cho việc kinh
doanh tại đây. Xung đột khu vực và căng thẳng ngoại giao có thể tác động đến
quan hệ thương mại và sự ổn định của thị trường. Các doanh nghiệp cần nhận thức
được động lực địa chính trị và xây dựng các kế hoạch dự phòng để giải quyết
những gián đoạn tiềm ẩn trong chuỗi cung ứng và khả năng tiếp cận thị trường.

Cạnh tranh từ các công ty nội địa của Thổ Nhĩ Kỳ: Sự hiện diện của các công
ty nội địa có uy tín trong nhiều lĩnh vực đặt ra thách thức đáng kể cho những
người mới tham gia. Các doanh nghiệp nội địa thường hiểu sâu sắc thị trường,
với mạng lưới đã được thiết lập và lòng trung thành với thương hiệu mạnh mẽ
trong số người tiêu dùng. Chính vì thế mà các doanh nghiệp nước ngoài phải
có chiến lược cạnh tranh hiệu quả đòi hỏi phải khác biệt hóa các dịch vụ và
xây dựng quan hệ đối tác địa phương mạnh mẽ.
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II. MỘT SỐ RÀO CẢN

Khi xuất khẩu hàng hóa từ Việt Nam sang Thổ Nhĩ Kỳ, có một số rào cản phi
thuế quan mà doanh nghiệp cần lưu ý. Dưới đây là một số rào cản chính:

Quy định về chất lượng và an toàn: Thổ Nhĩ Kỳ áp dụng các quy định
nghiêm ngặt về chất lượng và an toàn sản phẩm nhằm bảo vệ sức khỏe người
tiêu dùng và môi trường. Các sản phẩm xuất khẩu từ Việt Nam, đặc biệt là thực
phẩm và hàng tiêu dùng, phải tuân thủ các tiêu chuẩn do Bộ Nông nghiệp và
Lương thực Thổ Nhĩ Kỳ quy định. Điều này bao gồm việc đảm bảo không có
chất độc hại, đáp ứng yêu cầu về hàm lượng dinh dưỡng và an toàn vệ sinh
thực phẩm. Doanh nghiệp cần thực hiện các bài kiểm tra chất lượng độc lập và
cung cấp chứng nhận phù hợp, như ISO hay HACCP, để minh chứng cho tính
an toàn và chất lượng sản phẩm.

Giấy tờ và chứng nhận: Khi xuất khẩu hàng hóa từ Việt Nam sang Thổ Nhĩ
Kỳ, việc chuẩn bị đầy đủ giấy tờ và chứng nhận là rất quan trọng. Các mặt
hàng thường yêu cầu có Giấy chứng nhận xuất xứ (C/O) để xác minh nguồn
gốc sản phẩm, từ đó hưởng các ưu đãi thuế quan theo hiệp định thương mại.
Bên cạnh đó, chứng nhận chất lượng là điều cần thiết để đảm bảo rằng sản
phẩm đáp ứng các tiêu chuẩn an toàn và chất lượng của Thổ Nhĩ Kỳ. Các
chứng nhận này có thể bao gồm chứng nhận vệ sinh an toàn thực phẩm
(HACCP) cho thực phẩm, hoặc chứng nhận phù hợp tiêu chuẩn kỹ thuật (CE)
cho hàng hóa công nghiệp. Ngoài ra, một số mặt hàng còn cần thêm giấy phép
nhập khẩu từ cơ quan chức năng của Thổ Nhĩ Kỳ. Do đó, việc nắm rõ các yêu
cầu về giấy tờ và chứng nhận sẽ giúp doanh nghiệp tránh được rắc rối trong
quá trình thông quan và đảm bảo hàng hóa được tiếp nhận một cách thuận lợi.
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Rào cản kỹ thuật: Rào cản kỹ thuật là một trong những thách thức lớn khi
xuất khẩu hàng hóa từ Việt Nam sang Thổ Nhĩ Kỳ. Thổ Nhĩ Kỳ áp dụng nhiều
quy định nghiêm ngặt liên quan đến tiêu chuẩn môi trường, an toàn lao động
và thông tin sản phẩm. Các sản phẩm xuất khẩu, đặc biệt là hàng công nghiệp
và hàng tiêu dùng, phải tuân thủ các tiêu chuẩn kỹ thuật như EN (tiêu chuẩn
châu Âu) hoặc các quy định của Tổ chức tiêu chuẩn hóa quốc gia Thổ Nhĩ Kỳ
(TSE).

Doanh nghiệp cần thực hiện các đánh giá và kiểm tra sản phẩm để đảm bảo
rằng hàng hóa không chỉ đáp ứng yêu cầu về chất lượng mà còn không gây hại
cho môi trường và sức khỏe người tiêu dùng. Ngoài ra, thông tin sản phẩm phải
được cung cấp một cách rõ ràng và chính xác, bao gồm các thành phần, hướng
dẫn sử dụng và cảnh báo an toàn…
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Thổ Nhĩ Kỳ có vị trí địa lý chiến lược: Vị trí độc đáo của Thổ Nhĩ Kỳ tại ngã
tư đường giữa châu Âu và châu Á mang lại những lợi thế đáng kể cho hoạt
động thương mại và kinh doanh. Vị trí chiến lược này tạo điều kiện thuận lợi
cho việc tiếp cận nhiều thị trường khác nhau và biến Thổ Nhĩ Kỳ trở thành
điểm đến hấp dẫn cho các doanh nghiệp muốn mở rộng phạm vi hoạt động.
Dân số Thổ Nhĩ Kỳ trẻ và năng động: Thổ Nhĩ Kỳ tự hào có dân số đông, trẻ
và ngày càng đô thị hóa. Xu hướng nhân khẩu học này thúc đẩy nhu cầu về
hàng hóa và dịch vụ hiện đại, tạo ra cơ hội trong nhiều lĩnh vực như công nghệ,
bán lẻ và giải trí. Dân số trẻ cũng thích nghi hơn với những tiến bộ công nghệ,
hỗ trợ sự phát triển của các ngành công nghiệp kỹ thuật số và đổi mới.

Sự đa dạng hóa kinh tế Thổ Nhĩ Kỳ: Thổ Nhĩ Kỳ đang tích cực đa dạng hóa
nền kinh tế của mình để giảm sự phụ thuộc vào các ngành truyền thống và thúc
đẩy các lĩnh vực tăng trưởng mới. Đầu tư vào năng lượng tái tạo, công nghệ và
sản xuất thúc đẩy sự mở rộng kinh tế và tạo ra các cơ hội kinh doanh mới.
Chiến lược đa dạng hóa này hỗ trợ tính bền vững nền kinh tế và khả năng phục
hồi lâu dài.

Người tiêu dùng có xu hướng tăng chi tiêu: Mức thu nhập tăng và tầng lớp
trung lưu mở rộng thúc đẩy chi tiêu của người tiêu dùng ở Thổ Nhĩ Kỳ. Sự gia
tăng thu nhập khả dụng này thúc đẩy nhu cầu đối với nhiều loại sản phẩm và
dịch vụ, từ hàng xa xỉ đến các mặt hàng thiết yếu hàng ngày. Các doanh nghiệp
có thể tận dụng xu hướng này bằng cách đáp ứng sở thích và nhu cầu đang thay
đổi của người tiêu dùng Thổ Nhĩ Kỳ.
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III. CƠ HỘI THỊ TRƯỜNG



Mặc dù thị trường Thổ Nhĩ Kỳ có những rào cản nhất định, song Thổ Nhĩ Kỹ
vẫn luôn là thị trường xuất khẩu tiềm năng, Thổ Nhĩ Kỳ phụ thuộc vào nhiều
loại nguyên liệu sản xuất nhập khẩu mà Việt Nam có thế mạnh như xơ sợi,
chất dẻo, cao su...

Đồng thời đây cũng là thị trường tiêu thụ lớn với dân số trên 85 triệu người với
sức mua lớn và đa phần là dân số trẻ và các quy định nhập khẩu khá tương
thích với các quy định của châu Âu nên thuận lợi cho các doanh nghiệp đã có
kinh nghiệm xuất khẩu vào các thị trường lớn. Thổ Nhĩ Kỳ còn là thị trường
cho các doanh nghiệp Việt Nam tăng cường xuất khẩu các mặt hàng nguyên
liệu sản xuất, tiêu biểu như mặt hàng cao su làm lốp xe, sợi bông.
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